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Hoe draagt toerisme & recreatie bij aan brede welvaart?
25 november 2021, Regiosafari West-Friesland
Roger Davids — Hypolite Marketing
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Number of tourists in the Netherlands (million)
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Australia & Oceana
Asia

B America

Source: Consultancy.uk analysis, based on data from NBTC Holland Marketing




Uitdagingen

& 2
e E
6§ ACHTERHUUS

\J.amljke

ol\mnnf €35 -

ot 1].00 uur




Teveel bezoekers.
druk op de natuur




HOBECA SLUIT

Personeelstekort in horeca




Brede welvaart

Welvaart + Welzijn
* J.eefbaarheid & Milieu

: ) R ; Visie Recreatie
* Sociale cohesie & Veiligheid & Toerisme

§ Provincie
21 ™ Noord-Holland

Noord-Holland 2030

* Persoonlijke ontplooiing & Gezondheid

Visie 2030: heel Noord-Holland
profiteert van recreatie en toerisme




Versterken natuur erfgoed
JADDEN

BELEEF DE DONKERTE

BELEEF DE DONKERTE VAN DE WADDEN

De duisternis beleefbaar maken, dat is waar het programma Donkerte van de Wadden voor staat. Als er niks

gebeurt, verdwijnt deze kernkwaliteit langzaam maar zeker en kunnen wij door de toenemende lichtvervuiling
over vijfentwintig jaar nergens in Europa nog de Melkweg zien. Een van de weinige plekken waar je de donkerte
nog echt kunt ervaren, is het Werelderfgoed Waddenzee.

DONKERTE VAN DE
WADDEN

ADVIESPAKKET VOOR
ONDERNEMERS

boven amsterdam




ersterken cultureel erfgoed

WIGTOWN 7 V About  Our Projects Opp(;nuni(ies Support Us
BOOK FESTIVAL What's On  Library  Exhibitions  Blog  Visit & Contact  Shop

Home / About / Wigtown Book Town

In the mid-1990s, it was suggested that a ‘book town’ on the model of Hay-on-Wye
would be a good way to help regenerate a community in Scotland. Six small towns
with varying economic needs submitted bids. Half were from Dumfries & Galloway -
Gatehouse of Fleet, Wigtown and Moffat. The others were Dalmellington, Dunblane
and Strathaven. An international panel chose Wigtown.
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Extra voorzieningen bewoners

Huisarts André (37) werkt voor
~ toeristen en krijgt er een |
_ vakantiehuisbij

Dorpsleven bedreigd door

wegblijvende toeristen: compleet
~ Veluws dorp gebukt onder
 coronacrisis
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Extra inkomsten door aanbod voor- en naseizoen

Holland
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Extra inzichten o.b.v. data nachtregistratie

TIJDVAK

1 |

Tot 31-12-2019

il VisitorDa Texel Overzicht VOORBEELD 300 accommodaties
Nieuws

Regio

Gemeente 3 0 0 2 0.587 45.2 82 VERBLIJF : 1

Type accommodatie

Capaciteit

677.956 1.531.500 75,2%

Stadsdelen
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Kamer aantallen

boven amsterdam

Werelddelen Werelddeel Land Aantal Leisure Business Leisure Business(#) Gem. M dat
overnachtingen (%) (%) (#) verblijfsduur g sceumocaues
sty bl _
Eurog 263.184 87,7% 12,3% 230.700 32.484 2,4 nachten
evenementen K Krijk
BEZOEKER
Jropa i 227.666 75,9% 24,1% 172.833 54.833 1,9 nachten
Reden van bezoek
fapportage Onbekend nbekend 208.412 87,0% 13,0% 181.302 27.110 2,5 nachten _
Europa Juitslar 87.311 84.2% 15,8% 73.497 13.814 2,1 nachten
Verblijfsduur
Europa talié 86.165 92,6% 14% 79.826 6.339 2,8 nachten _
Europa Frankrijk 77.889 87,6% 12,4% 68.248 9.641 2,1 nachten
Herkomst
75.359 71,3% 28,7% 53.734 21.625 2,7 nachten _
iropa panje 55.024 89,7% 10,3% 49.359 5.665 2,7 nachten [ Exclusief Nederlanders
Europa lerland 39.442 91,9% 81% 36.246 3196 2,6 nachten _
ropa Belg 35.256 81,4% 18,6% 2814 6.542 1,6 nachten
AANTALLEN
Alle Landen 1.531.500 83,7% 16,3% 1.281.794 249.706 2,4 nachten
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VOORBEELD

Gemiddelde Kamerbezetting per segment (%)

VOORBEELD
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Bron: Merk Fryslan




( Hoe doen we dit stap |
VOOt stapr

Ambities bestemming

Positionering

Aanbod ontwikkeling
Marketing

Monitoring resultaten

S e s e

Beleid ontwikkeling

Rolverdeling afstemmen 1n elke stapl!
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6 stakeholders

Omwonenden
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Voor vragen en suggesties:

Roger Davids

Rogerdavidsatwork(@gmail.com
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